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Los videos interactivos
mantienen el interes de un
usuario mas que los videos
convencionales, con tasas de

terminacion alrededor de 90% lasldans interacthios L 65 Rivelss HE conBeiEhs

comparado con 50%-85% * ey de marca aumentan 149%
ara los videos lineales obtienen repeticion de = .

P ' vistas con frecuencia. cuando se utiliza un video

interactivo.

La participacion activa
aumenta en 34% con videos
de 30 segundos en lugar de
videos de 15 segundos.

Mejoran las Tasas de Clics
Botones CTA

~ Lastasas de clics para videos interactivos son més
altos, de 5-12% comparado con 1-2% para los video

- Cuando un video es interactivoy personalizado, las | 'Efﬁ?ﬂ Aeton M? el 'Edmad?ﬁtacff&
audiencias son 80% més propensas a ver todo el video, f ol e e e s adiiERat Gasa
2 M R SR S S AR  Los llamados a la accion personalizados tienen una
tasa de conversidn 42% més alto que las CTA
genéricas. -

~ Agregar un llamado a la accién en diferentes

S A —— e secciones de un video potencia atin més la

bbbl e i el atencion de una audiencia.
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Sephora, una tienda de productos de belleza y cosmetica,
aumentaen un 80% la consideracion del cliente y en un 54% el
recuerdo del anuncio después de agregar un botdén de
Compra en sus videos,

ANUNCIOS
PRE-ROLL INTERACTIVOS

El usuario promedio ve 84,3% de un anuncio interactivo vs.
79,4% de un video pre-roll convencional.

El conocimiento de marca es mas alto para anuncios de
video interactivos, en 31% comparado con 12,5% para uni-
dades pre-roll.

Casi 80% del video interactivo pre-roll se reproduce hasta
el 50% de su totalidad y 2/3 hasta completar.

Segun ReelSEOQ, las companias gue utilizan anuncios

pre-roll obtienen porcentajes de participacion de casi 70%. T
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" ELVIDEO INTERACTIVO

e SEDESTACA COMO UNA
EXPERIENCIA UNICA

interesante y participativa.

e RESPETA EL VIAJE DEL
CONSUMIDOR

Otorga a los usuarios la oportunidad de interactuar con
la experiencia de marca, pero tambien de volver a su
actividad original.

IDENTIFICA EL USUARIO
ADECUADO

al captar la atencion emocional y protege la
marca de experiencias forzadas.

F U T U RO D E L En un estudio reciente

86% de [0S compradores expresaron
algun nivel de deseo de acceder a
contenido interactivo/visual a pedidao.

e Movilidad
I N I E RA‘ I IVO Vistas de videos en dispositivos moviles
rapidamente superaran el consumo por

equipos de escritorio.
En el 2019 e

el trafico de video en internet de los
consumidores conformara el 80% de
todo el trafico de internet de |os

consumidores. (Cisco) e Sistema Opt-in

La interaccion debe ser ofrecida, no forzada. Es
mucho mejor captar la atencion de una audiencia con
contenido interesante e INspiragor.
Interconectividad e

El video es mucho mas poderoso y Util cuando

esta interconectado con diferentes medios, a

traves de varios canales, y accesipble en multiples

plataformas.

Crea un wideo
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